INFORMACION

La campana “Alicante: ciudad para el teletrabajo”

desarrollada en Bélgica culmina con la venta de 40

Lainiciativa, impulsada por Provia y subvencionada por el Ayuntamiento, ha alcanzado los 6,5 millones de impactos en web
y redes sociales

a camparnia “alicante: cindad para el teletrabajo” impulsada por Provia (Asociacion

provincial de promotores de viviendas de alicante) v Fundeun v subvencionada por el
parronato de Turismo Alicante City&Beach ha logrado 6,5 millones de visitas en la web v redes
sociales. Se trara de la segunda fase de esta campana. El afio pasado se centrd en el mercado
nacional y este afio lo ha hecho en el internacional. concretamente en €l mercado belga,
saldindose con la venta de 40 viviendas en Bélgica. La campana ha tenido un coste de 20,046,
31 euros v ranto la vicealcaldesa Mari Carmen Sanchez como el secretario general de provia,
Jesualdo Ros, han valorado “muy positivamente” su impacto. Se trata de una campafia online
en septiembre v octubre, en redes sociales v en prensa generalista belga.

Mari Carmen Sanchez ha sefialado que "huelga hablar de la importancia del segmento del
teletrabajo. En estos dos ltimos afnos se ha convertido en un producto turistico novedoso
por el gue el Patronato, Provia v Fundeum decidimos apostar”. En opinion de la

vicealcaldesa, “Alicante tiene muchos puntos fuertes para atraer a este SeZMEento Coma sus

conexiones acroportuarias, su calidad de vida v el coste de la vida en la cindad™.

‘Se trata de una oportunidad para ampliar nuestra oferta turistica v por incentivar mas los
beneficios econdmicos que trae a Alicante”, ha incidido. “¥ mas centrandonos en la
implementacion de la empresa digital en la que esta enmarcada la ciudad de Alicante, a
rraves de Distrito Digital v Alicante Futura. Parece que el circulo se termina de cerrar al
apostar por este nuevo producto”, ha anadido la responsable del Patronato Municipal de
Turismo.
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El secretario general de Provia, Jesualdo Bos, ha explicado que “nos hemos dirigido al
mercado internacional. centrados en el mercado belga porque es el mas importante gue
tenemos ahora en la provincia. Es un cliente amahble v de alto poder adgquisitivo v mas
predispuesto al teletrabajo”. El objetivo principal de esta campania “era dirigir estraregias al
mercado belga de entre 35 v 65 anos, preferiblemente sin hijos v con un estilo de vida

predispuesto al cambio”, ha especificado.

Ros ha informado de que “mas de 70 personas han dejado sus datos v su contacto solicitando
mas informacion para poder trasladarse a vivir a alicante. va sea mediante compra de una
vivienda o el alguiler de una vivienda. El secretario general de Provia ha indicado que
“debemos seguir manteniendo esta linea porque este afio los belgas han comprado en la
cindad 40 viviendas a un precio medio de 230.000 euros. con lo que hablamos de unos ocho
millones de euros gque han entrado en la ciudad sin conrar con los impuestos ni el efecto

arrastre que tiene sobre el resto de la economia, el comercio v el emplen”.

lanto $anchez como Ros han destacado que esta campafia ha contribuido a mejorar el
posicionamiento de Alicante en el mercado belga v ha supuesto un impulso al alojamiento
ruristico v hotelern. “Desde el sector de los apartamentos turisticos v el hotelero nos han
comentado que este afio han notado un incremento en las solicitudes de estancias de hasta
un mes mientras el cliente encontrara una vivienda en la que instalarse”. En este sentido, Ros
ha manifestado que “la cantidad invertida en esta campana se ve mas que recompensada

con todos los beneficios gue obtiene la cindad”.

El responsable de Provia también ha desvelado que en la asociacion han detectado una
evolucion en la disminucion de la edad media de los belgas en la compra de viviendas_ “Antes
eran personas de entre 58 ¥ 60 v tantos anos v ahora la edad media es de 52,3, lo gue indica

que son profesionales que estan agui teletrabajando”, ha afirmado.

Aellos se unen, segin ha anadido Mari Carmen Sanchez. los “nomadas digitales. Jovenes gue
sevan moviendo por el mundo vy conociendo lugares mientras teletrabajan v suelen estar
doz o tres meses en cada destino. Es toda una filosofia de vida”. ¥ “los dos modelos son
compatibles”, ha concluida.

La vicealcaldesa ha explicado gue este afio se han llevado a cabo otras acciones para
potenciar Alicante como destino de teletrabajo. Entre ellas ha destacado la celebracion del 1
Congreso Internacional alicante destino Teletrabajo y Momadas Digitales. que se celebrd en
pasado 3 de junin. También la creacion de una seccion especifica dentro de la web
www.alicanteturismo.com, centrada en Teletrabajo v que engloba los elementos
diferenciadores v de interés del destino enfocados en este segmento. Esta seccion, al igual
que el resto de la web, se encuentra disponible en cinco idiomas. ¥ la ejecucion de una
campafa de comunicacion centrada en Google v Youtube, llevada a cabo durante el mes de
noviembre para el mercado nacional (Barcelona y Madrid) e internacional (Reino Unido,
Paises Nordicos, Islandia. Alemania, Francia. Paises Bajos v Estados Unidos). La sorpresa, ha
apuntado Sdnchez, “la ha dado [slandia con un alto grado de aceptacion”™.



